Satzung der Stadt Heide iiber die Gestaltung von Werbeanlagen
(Werbeanlagensatzung)

Aufgrund des § 84 Abs. 1 Nr. 1 und 2 und Abs. 2 der Landesbauordnung fir das Land
Schleswig-Holstein (LBO) in Verbindung mit § 4 der Gemeindeordnung fur Schleswig-
Holstein (GO) wird nach Beschlussfassung durch die Ratsversammlung vom 16. Marz 2016
folgende Satzung erlassen:

Praambel

Das Erscheinungsbild der Stadt und der Ortsteile wird nicht nur durch die Gestaltung der
Gebaude und der StraBen und Platze bestimmt, sondern auch von Anlagen an den
Gebéuden, die der Werbung dienen und von frei stehenden Anlagen, die ausschlieRlich der
Werbung dienen. Diese Anlagen kénnen den stadtebaulichen und architektonischen
Eindruck beeintrachtigen und stéren, wenn sie ohne Riicksicht auf das Gebaude und ihren
Charakter und auf das Stadtbild errichtet werden. Um das Stadtbild zu erhalten und zu
gestalten, mussen Werbeanlagen hinsichtlich ihrer GréRe und Anordnung und hinsichtlich
ihrer Gestaltung in Abhéngigkeit von ihrer Lage im Stadtgebiet bestimmten Anforderungen
entsprechen.

Zum Schutze und zur kiinftigen Gestaltung des Stadtbildes der historischen Innenstadt sowie
der Stadterweiterungen entlang der historischen Zugangswege, das von besonderer
geschichtlicher, architektonischer und stadtebaulicher Bedeutung ist, werden besondere
Anforderungen gestellt.

Erster Teil - Allgemeine Bestimmungen
§ 1 Gegenstand dieser Satzung

(1) Diese Satzung regelt die Zulassigkeit von Werbeanlagen und Automaten (§ 11 LBO).

(2) Werbeanlagen sind alle baulichen Anlagen, die der Ankiindigung, Anpreisung oder
als Hinweis auf Gewerbe oder einen Beruf dienen. Hierzu gehoren insbesondere
Schilder, Anschlag- oder Werbetafeln, Werbeplakate, Nasenschilder/ Ausleger,
Schaukasten, Symbole und Firmenzeichen, Schaufenster mit Werbung,
Beschriftungen und  Bemalungen, Lichtwerbung,  Spannbanner, Fahnen,
Fahnenmasten mit Fahnen, frei stehende Werbeanlagen, Pylone, Stelen und
Automaten.

(3) Uber diese Satzung _hinausgehende Regelungen als Festsetzungen in
Bebauungspléanen, in anderen 6rtlichen Satzungen wie der Gestaltungssatzung der
Stadt Heide sowie in der Satzung zu Sondernutzungen bleiben von diesen
Regelungen unberiihrt. Regelungen des Denkmalschutzes bleiben von dieser
Satzung ausgenommen. Regelungen zur Anbaufreiheit und Anbaubeschrankung
auBerhalb der festgelegten Ortsdurchfahrten bleiben von dieser Satzung unberiihrt
und sind zu beachten.

(4) Werbung und Plakatierung auf mobilen Werbeanlagen ist in der Satzung uber
Sondernutzungen geregelt.



§ 2 Geltungsbereich

(1) Der Geltungsbereich dieser Satzung umfasst im Stadtgebiet der Stadt Heide die
Bereiche:

e der historische Innenstadt (Teil A)
e der Stadterweiterungen entlang der historischen Zugangswege mit allen
Grundstuicken, die an den Zugangswegen gelegen sind (Teil B)

Der Geltungsbereich ist in der in der Anlage 1 beigefiuigten Planunterlage dargestellt
und farbig gekennzeichnet.

(2) Innerhalb der Teilbereiche erfolgt entsprechend den stadtgeschichtlichen und
stadtebaulichen Bereichen eine Gliederung mit besonderen Anforderungen. Diese
Bereiche sind in der in der Anlage 2 beigefligten Planunterlage dargestellt.

§3  Genehmigung

(1) Die Anforderungen dieser Satzung gelten auch fiir die nach den Bestimmungen der
Landesbauordnung genehmigungsfreien Werbeanlagen.

(2) Werbeanlagen, die vor Inkrafttreten dieser Anderung der Satzung genehmigt und
installiet worden sind und den Vorschriften dieser Satzungsénderung nicht
entsprechen, kénnen repariert und instandgehalten werden, wenn das bisherige
Erscheinungsbild in Abmessung und Farbgebung beibehalten wird.

(3) Werbeanlagen ohne Zweckbestimmung miissen nach Aufgabe der Nutzung an der
Statte der Leistung demontiert und die Fassade wieder in den urspringlichen
Zustand versetzt werden.

§4  Allgemeine Anforderungen

(1) Damit das Stadtbild der Stadt Heide nicht beeintrachtigt und erhalten und
wiederhergestellt wird, sind dgenehmigungspflichtige und genehmigungsfreie
Werbeanlagen entsprechend den Anforderungen dieser Satzung zu errichten.

(2) Werbeanlagen und Automaten sind so zu errichten, zu gestalten, anzuordnen, dass
sie nach Form, GréRe, Gliederung, Material, Farbe und Art der Anbringung das
Erscheinungsbild der baulichen Anlagen, mit denen sie verbunden sind, nicht
beeintréchtigen oder stéren, sowie das Erscheinungsbild der baulichen Anlagen der
néheren Umgebung und das StraRen- und Stadtbild nicht beeintrachtigen oder
stéren.

(3) Werbeanlagen durfen nur so angebracht und aufgestellt werden, dass der Blick auf
das Erscheinungsbild der freien Landschaft und der Stadtansichten nicht

beeintrachtigt wird.

(4) Eine stérende Haufung von Werbeanlagen ist nicht zulassig.



Zweiter Teil - Regelungen zur Gestaltung der Werbeanlagen

Teil A - Bereich der historischen Innenstadt

§5 Gebietsabgrenzung

Der Teil A dieser Satzung gilt fiir den Bereich der historischen Innenstadt, der in dem
als Anlage 1 beigefiigten Ubersichtsplan dargestellt ist.

§6  Standort/ Anbringungsort

Werbeanlagen sind grundsatzlich nur an der Stitte der Leistung zulassig.
Leistungsstatten ohne direkten Bezug zum offentlichen Raum, in rickwartiger
Grundstiickslage sowie in rickwartiger Geb&udelage kénnen an  den
Gebaudefassaden des Gesamtkomplexes jeweils eine Werbeanlage anbringen. Bei
Einkaufspassagen wird die Passage selbst als Statte der Leistung verstanden. Es ist
nur Werbung am Gebaude zulassig.

§7  Werbeanlagen am Gebiude

(1) Anzahl

An einer Geb3dudefassade ist fir jeden Betrieb (jeder Statte der Leistung) nur eine
Werbeanlage zulassig. Bei Eckgrundstiicken kann fiirr beide Gebaudefassaden
jeweils eine Werbeanlage zugelassen werden. Zusatzlich kann ein Nasenschild
entsprechend Absatz 3 angebracht werden.

An Schaufensterscheiben sind Werbeanlagen unzuldssig. Es kann nur bis zu 20 %
der Glasflache im Erdgeschoss kann beklebt werden.

(2) GroRe

Werbeanlagen sind nur in der ErdgeschoRzone und in dem Bristungsfeld iber dem
Erdgeschof zulsssig. Die Oberkante ist auf eine Hohe von 4,50 m Uiber Erdboden
begrenzt. Die Gesamtfléche aller Werbeanlagen darf 10 % der ErdgeschoRfassade,
gemessen zwischen den Oberkanten von Erdboden und ErdgeschoRdecke (Héhe)
und der Fassadenbreite (Breite), nicht Uberschreiten. Grolflachige Werbeanlagen
Uber 5,0 gm GréRe sind unzuléssig. Als Flache der Werbeanlagen gilt das sie
umschreibende Rechteck. Werbeanlagen sind waagerecht anzuordnen.

Werbeanlagen dirfen nicht Gber die seitlichen AuBenkanten der Schaufenster
hinausreichen und miissen zu Hauskanten mindestens 0,50 m Abstand wahren. Die
Gesamtbreite der Werbeanlagen darf héchstens % der Geb&udebreite einnehmen.

Werbeanlagen im Brustungsfeld tiber dem ErdgeschoR diirfen bis zu 50 % der Héhe
zwischen der Oberkante der Schaufenstere im ErdgeschoR und der Unterkante der
Fenster des dariiber liegenden Geschosses einnehmen.




Die Schriftzige und Symbole durfen hochstens 45 cm hoch sein. Einzelne
Buchstaben und Symbole dirfen bis zu 60 cm hoch sein.

Ausnahmsweise kénnen Werbesymbole oder Logos, die héher als 0,60 m und gréRer
als 0,50 gm sind, zugelassen werden, wenn die zuldssige Werbeflache um insgesamt
mehr als 50 % unterschritten wird. Die GréRe des Symbols darf 1,50 gm nicht
Uberschreiten.

Werbeanlagen dirfen nicht mehr als 30 cm (Bautiefe) vor die Fassade hervorragen.
Davon ausgenommen sind nur die zuladssigen Nasenschilder nach Nummer 3.

Werbeanlagen dirfen wesentliche Gliederungselemente der Fassaden weder
Uberdecken noch tUberschneiden. Dies gilt auch fur Gebaudezasuren.

Werbeanlagen benachbarter Fassadenabschnitte durfen nicht zu einer
durchlaufenden Einheit verbunden werden.

(3) Nasenschilder/Ausleger

In den StraBenraum mehr als 70 cm hineinragende Werbeanlagen
(Nasenschilder/Ausleger) sind unzuléssig. Die Flache darf 0,5 gm (einseitig) nicht
Uberschreiten.

(4) Werbung an / auf Vordacher und Markisen

Werbungen an Markisen sind nicht zulassig. Werbung auf bestehenden Vordachern
in massiver Ausfiihrung ist auf dem Vordach und an der Stirnseite méglich. Bei
Vordachern in Leichtkonstruktionen (Glaskonstruktionen) ist nur die Werbung an der
Fassade zulassig oder mit Einzelbuchstaben am Vordach méglich.

§ 8 Beleuchtung/Lichtwerbung

(1) Selbstleuchtende Werbeanlagenmissen blendfrei mit indirekter Beleuchtung oder mit
abgedeckter Beleuchtung erfolgen.

(2) Fur Lichtwerbung darf nur hell geténtes Weilk / Grau verwendet werden.

(3) Blink- und Wechselbeleuchtungen sind unzulassig. Werbeanlagen mit LED-
Laufschrift, mit elektronischer LED-Lichtwerbung sowie mit wechselnden digitalen
Bildern sind nicht zul&ssig. Lichtprojektionen auf AuBenflachen oder Boden sind nur
bei einmaligen Veranstaltungen fiir einen Zeitraum von 6 Tagen zulassig.

§ 9 Frei stehende Werbeanlagen

(1) Werbeanlagen sind ohne Verbindung zu stralRenseitigen Fassade (als frei stehende
Werbeanlagen) zulassig, wenn die Gebdude mehr als 3,0 m von der
Strallenbegrenzungslinie zuriickgesetzt sind.



(2) Fur jede Statte der Leistung ist eine Werbeanlage zulassig. Sie darf eine Héhe von
2,0 m nicht Uberschreiten. Die Flache darf einseitig 1,0 gm nicht Gberschreiten. Sie
sind nur im Bereich der Zugange und Zufahrten zu errichten. Bei mehreren Statten
der Leistung sind sie zu einer Anlage zusammenzufassen.

(3) Eine Hinweisbeschilderung zu privaten Stellplatzen kann mit einem Hinweis auf den
Betrieb verbunden werden, dabei darf die Werbeflaiche hochstens Y. der
Gesamtflache ausmachen. Diese Beschilderung darf 1,5 gm nicht Giberschreiten.

(4) Werbeanlagen an Zaunen, Einfriedungen, Stitzmauern, Masten und dergleichen
sind nicht zul&ssig.

§ 10 Warenautomaten und Schaukésten / Anschlagtafeln

(1) Es sind héchstens zwei Warenautomaten oder Schaukésten oder Anschlagtafeln je
Gebaude zulassig. Sie durfen eine Flache von 0,5 gm nicht Giberschreiten.

(2) Frei stehende Warenautomaten/Schaukésten sind nicht zul&ssig.
§ 11 Spannbanner und Fahnen

(1) Bei einmaligen Veranstaltungen mit einer Dauer von mehr als 14 Tagen dirfen
Spannbander und Fahnen zu Werbezwecken nur fir die Dauer der zeitlich
begrenzten Veranstaltung angebracht werden, héchstens jedoch 4 Wochen.

(2) Spannbanner, Fahnen und Transparente flur besondere zeitlich begrenzte
Veranstaltungen koénnen bei einer Fléache bis zu 3,0 gm zusatzlich zu der
Fassadenwerbung am Geb&ude angebracht werden. Sie durfen nicht ber mehrere
Gebaude gespannt werden.

(3) Die mogliche Hoéhe der Spannbanner und Fahnen am Gebdude, die nur
voriibergehend angebracht werden (§ 63 Abs. 1 Nr. 11c) und d) LBO) ist mit der
Oberkante der Bristung im 1. Obergeschoss oder, wenn kein 1.0Obergeschol}
besteht, héchstens 5,00 m festgelegt.

§ 12 Werbung an Bauzaunen und Baugeristen

(1) An Bauzaunen und Baugeristen ist nur Werbung in direkter Beziehung zu der
BaumafRnahme (Eigenwerbung) fiur die Dauer des Bauvorhabens zulassig.

(2) Werbung uber die Dauer der Bauarbeiten hinaus ist ausnahmsweise zuléssig, sie ist
jedoch dabei auf 6 Monate befristet.

(3) Die Werbung darf eine GréRe von insgesamt 5,0 gm nicht Uberschreiten. An
Bauz&unen ist die H6he der Anbringung ist mit 2,50 m Gber Gelénde begrenzt.

(4) Ausnahmsweise kénnen malistabgetreue Fassadendarstellungen des zu
sanierenden oder neu zu errichteten Gebaudes mit Werbung am Gerist zugelassen
werden.



§ 13 Besondere Bestimmungen fiir den engeren Innenstadtbereich

(1) Zusétzlich zu den Bestimmungen der §§ 5 bis 12 dieser Satzung gelten firr den
engeren Heider Innenstadtbereich (StraRenliste gemaR Anhang) folgende
Bestimmungen:

(2) Es sind fur Werbeanlagen an Fassaden nur horizontal gesetzte Einzelbuchstaben
und Schriftzige, die die Fassade sichtbar lassen, zuléssig. An den Geb&udefassaden
sind auch direkt auf die Fassade gemalte Schriftzige mdglich. Symbole und
Firmenzeichen sind bis zu einer GréRe von 0,50 gm zuldssig. Namens- und
Firmenschilder neben den Eingangsbereichen bis zu 0,25 gm bleiben dabei auRer
Betracht.

Ausnahmsweise kénnen Werbesymbole oder Logos, die hoher als 0,60 m und gréRer
als 0,50 gm sind, zugelassen werden, wenn die zulassige Werbeflache um insgesamt
mehr als 50 % unterschritten wird. Die GréRe des Symbols darf 1,50 gm nicht
Uberschreiten.

(3) Bei Eckgrundstiicken sind die Anforderungen dieser Satzung entsprechend der
Hauptorientierung des Geb&udes einzuhalten. Es gelten dann die besonderen
Anforderungen aus § 13 der Satzung fiir beide Gebzudefassaden.

(4) Die Farbgebung der Werbeanlagen an den Gebaudefassaden ist nur in Schwarz tiber
Grauschattierungen bis weill zuldssig oder in den Eigenfarben der verwendeten
Metalle.

(5) Fur Lichtwerbung (Hinterleuchtung der Einzelbuchstaben) darf nur hell geténtes Weil3
/ Grau verwendet werden.

(6) Nasenschilder sind nur in nicht selbstleuchtender Ausfuhrung zuléssig. Die Farbigkeit
ist auf die zugelassenen Farben der Werbeanlagen an der Fassade beschrankt .

(7) Frei stehende Werbeanlagen sind nicht zuléssig.

(8) Schaukésten und Anschlagtafeln sind nur neben den Eingdngen der
gastronomischen Betriebe bis zu einer GréRe von 0,50 gm sowie fur offentliche
Institutionen zulassig.

(9) Spannbanner, Fahnen und Transparente fir besondere zeitlich begrenzte
Veranstaltungen kénnen abweichend von § 11 nur mit einer Flache bis zu 2,0 gm
zusétzlich zu der Fassadenwerbung am Gebaude angebracht werden. Sie dirfen
nicht iber mehrere Gebaude gespannt werden. Fahnen diirfen nicht mehr als 70 cm
in den StraRenraum ragen.



Teil B - Bereiche der Stadterweiterungen an den historischen Zufahrtswegen

§ 14 Geltungsbereich

Der Teil B dieser Satzung gilt fur die Grundstiicke an den historischen
Hauptzugangswegen, die im Anhang besonders aufgefiihrt sind. Der Geltungsbereich
beginnt unmittelbar am Geltungsbereich des Teil A dieser Satzung und endet an der
Stadtgrenze oder dem Ende der im Zusammenhang bebauten Ortslage. Bei sehr
tiefen Grundstiicken mit einer Bebauung ist der Geltungsbereich durch die Bebauung
selbst begrenzt, héchstens mit einer Tiefe von 100 m.

Der Teil B ist in dem als Anlage 1 beigefiigten Ubersichtsplan dargestellt.

Abschnitt 1

Gebiete auBerhalb des Innenstadtbereichs an den historischen Zugangswegen mit
liberwiegend Wohnnutzung

§ 15 Gebietsabgrenzung und -definition

Die Gebiete, die nach ihrer Eigenart der vorhandenen Bebauung Uberwiegend dem
Wohnen dienen, sind in dem in der Anlage 2 beigefiigten Ubersichtsplan dargestellt.

§ 16  Standort/Anbringungsort

(1) Werbeanlagen sind nur an der Stitte der Leistung zuldssig. Fur Leistungsstatten
in rackwartiger Grundstiickslage ist auch der damit verbundene strallenseitige
Bereich zulassig.

(2) Werbeanlagen sind nur an den der ErschlieBungsstrale zugewandten Fassaden
zuléssig.

(3) In reinen Wohngebieten ist nur Eigenwerbung mit Hinweisschildern zulassig.
Die Hinweisschilder diirfen 0,25 gm nicht Uiberschreiten.

(4) Werbeanlagen an Z3unen, Einfriedungen, Mauern und Masten sind nicht zulassig.
§ 17 Werbeanlagen an Geb&uden

(1) Anzahl

An einer Geb&udefassade ist nur eine Werbeanlage an der jeweiligen Statte der
Leistung zuléssig. Bei Eckgrundstiicken sind Werbeanlagen ausnahmsweise an
héchstens 2 Fassadenseiten zulassig.




(2) GroRe

Werbeanlagen fir Betriebe im ErdgeschoR der Gebaude durfen nicht tber die Héhe
der Brustung der Fenster des 1. Obergeschosses, héchstens bis zu einer Héhe von
4,00 m Uber Gelénde, hinausgehen.

Die zulassige Flache der Werbeanlage an der Fassade darf 5 % der
ErdgeschoRfassade des Hauptgeb&udes (berdecken, gemessen zwischen den
Oberkanten von Erdboden und Erdgeschossdecke und der Fassadenbreite.
Werbeanlagen tiber 2,0 gm Flache sind nicht zuléssig. Gemessen wird das Quadrat
oder Rechteck, das die jeweilige Werbeflache umschlieft.

Werbeanlagen mussen einen seitlichen Abstand von 0,50 m zu den Geb&udekanten
einhalten. Die Gesamtbreite der Werbeanlagen darf 2/3 der Gebaudebreite nicht
Uberschreiten und héchstens 3,00 m betragen

Die Schriftzige und Symbole diirfen héchstens 50 cm hoch sein.

(3) Nasenschilder/Ausleger

Ergénzend ist ein Nasenschild/Ausleger sind bis zu einer Tiefe von 70 cm zulassig.
Die Flache darf einseitig gemessen 0,5 gm nicht Uberschreiten. Sie ist auf die
zuléssige Gesamtflache anzurechnen.

(4) Aligemeine Anforderungen

Werbeanlagen an Gebauden dirfen die Gliederung der Fassaden durch Fenster- und
Taréffnungen  sowie Vor- und Ruckspriingen nicht (berdecken. GréRere
Werbeanlagen sind entsprechend der Fassadengliederung zu unterteilen.

Werbeanlagen oberhalb der Dachkante / Traufkante sind unzulassig.
§18 Beleuchtung/Lichtwerbung

(1) Die Beleuchtung der Werbeanlagen muss blendfrei sein.

(2) Blink- und Wechselbeleuchtungen sind unzuléssig. Werbeanlagen mit LED-
Laufschrift, mit elektronischer LED-Lichtwerbung sowie mit wechselnden digitalen
Bildern sind nicht zulassig.

(3) Bei Lichtwerbung duirfen keine kraftigen Farben wie orange/rot verwendet werden.
§ 19 Freistehende Werbeanlagen

(1) Standort

In allgemeinen Wohngebieten kann ausnahmsweise eine frei stehende Werbeanlage
zugelassen werden, wenn die Statte der Leistung mehr als 5,00 m hinter der
StraBenbegrenzungslinie zuriickliegt und das Ortsbild nicht gestért wird.




(2) GréRe

Die freistehende Werbeanlage darf eine Hohe von héchstens 1,5 m aufweisen. Die
Héhe der Werbeanlage wird gemessen von der vorhandenen natiirlichen
Geléndeoberflache bis zur OK der freistehenden Werbeanlage (Aufschittungen
werden nicht bericksichtigt).

Die Flache der freistehenden Werbeanlage darf bei einer senkrecht zur StraRe
angeordneten Aufstellung darf auf jeder Seite 1,0 gm nicht tiberschreiten.

Fahnenmasten und Fahnen sind nicht zulassig.
(3) Standort/Anbringung

Freistehende Werbeanlagen sind nicht zuléssig in Flachen, fur die ein Pflanzgebot
oder ein Erhaltungsgebot fur die vorhandene Begriinung festgesetzt ist.

Freistehende Werbeanlagen sind nicht zulassig in einem Abstand von 3,00 m zu
6ffentlichen Verkehrsfléchen.

§ 20 Spannbanner und Fahnen

(1) Bei einmaligen Veranstaltungen mit einer Dauer von mehr als 14 Tagen dirfen
Spannbénder und Fahnen zu Werbezwecken nur fir die Dauer der zeitlich
begrenzten Veranstaltung angebracht werden, héchstens jedoch 4 Wochen.

(2) Spannbanner, Fahnen und Transparente fir besondere zeitlich begrenzte
Veranstaltungen konnen bei einer Flache bis zu 2,0 gm zusétzlich zu der
Fassadenwerbung am Gebaude angebracht werden. Sie diirfen nicht tiber mehrere
Gebéaudefassaden gespannt werden.

(3) Die mégliche Hohe der Spannbanner und Fahnen am Gebaude, die nur
vortibergehend angebracht werden (§ 63 Abs. 1 Nr. 11c) LBO) ist mit der Oberkante
der Brustung im 1. Obergeschoss, héchstens 4,00 m festgelegt.

§ 21 Werbung an Bauzéunen und Baugeriisten

(1) An Bauzédunen und Baugeristen ist nur Werbung in direkter Beziehung zu der
Baumalinahme (Eigenwerbung) fiir die Dauer des Bauvorhabens zulassig.

(2) Werbung tber die Dauer der Bauarbeiten hinaus ist ausnahmsweise zulassig, sie ist
jedoch dabei auf 6 Monate befristet.

(3) Die Werbung darf eine GréRe von insgesamt 5,0 gm nicht Uberschreiten. An
Bauz&dunen ist die Hohe der Anbringung ist mit 2,50 m tber Gelande begrenzt.
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Abschnitt 2

Gebiete auBerhalb des Innenstadtbereichs an den historischen Zugangswegen mit
gemischter Nutzung

§ 22 Gebietsabgrenzung und -definition

Die Gebiete, die nach ihrer Eigenart der vorhandenen Bebauung dem Wohnen und
dem nicht stérenden Gewerbe dienen (Mischgebiete) sind in dem in der Anlage 2
beigefiigten Ubersichtsplan dargestellt.

§ 23 Standort/Anbringungsort

(1) Werbeanlagen sind nur an der Stétte der Leistung zuléssig. Fir Leistungsstatten in
rickwartiger Grundstiickslage ist auch der damit verbundene straBenseitige Bereich
zulassig.

(2) Werbeanlagen sind nur an den der ErschlieBungsstralRe zugewandten Fassaden
zuldssig.

(3) Bei Eckgrundstiicken kann auf zwei Fassadenseiten jeweils eine Werbeanlage
angebracht werden.

(4) Werbeanlagen an Zaunen, Einfriedungen, Mauern und Masten sind nicht zulassig.
§ 24 Werbeanlagen an Gebauden

(1) Anzahl

An einer Gebaudefassade ist nur_eine Werbeanlage an der jeweiligen Statte der
Leistung zuldssig. Werbeanlagen sind an héchstens 2 Fassadenseiten eines
Gebaudes zulassig.

(2) GroRe

Werbeanlagen fir Betriebe im ErdgeschoB der Gebéude dirfen nicht tiber die Héhe
der Brustung der Fenster des 1. Obergeschosses, hinausgehen, héchstens bis zu
einer Héhe von 4,50 m Uber Gelénde.

Werbeanlagen fur Betriebe in den Obergeschossen der Geb&ude / im Dachgeschoss
durfen nicht Gber die Oberkante der Fenster des 1. Obergeschosses hinausgehen.

Die zuléssige Flache der Werbeanlage an der Fassade darf 10 % der
Erdgescholfassade des Hauptgebdudes Uberdecken, gemessen zwischen den
Oberkanten von Erdboden und Erdgeschossdecke und der Fassadenbreite. Bei einer
Fassadenbreite bis zu 30 m darf die Gesamtflache der Werbeanlagen 10 gm nicht
Uberschreiten. Bei einer Fassadenbreite Uber 30 m darf die Gesamtflache 20 gm
nicht Uberschreiten. Gemessen wird das Quadrat oder Rechteck, das die jeweilige
Werbeflédche umschlieft.
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Werbeanlagen mussen einen seitlichen Abstand von 0,50 m zu den Gebzudekanten
einhalten. Die Gesamtbreite der Werbeanlagen darf % der Gebzudebreite nicht
Uberschreiten und héchstens 4,0 m betragen.

Die Schriftziige und Symbole diirfen héchstens 50 cm hoch sein. Einzelne Symbole
und Buchstaben durfen bis zu 50 % héher sein (75 cm).

(3) Nasenschilder/Ausleger

Nasenschilder und Ausleger sind bis zu einer Tiefe von 70 cm zuléssig. Die Flache
darf einseitig gemessen 0,5 gm nicht tiberschreiten.

(4) Aligemeine Anforderungen

Werbeanlagen an Geb&uden dirfen die Gliederung der Fassaden durch Fenster- und
Taroffnungen sowie Vor- und Rickspriingen nicht Uberdecken. GréRere
Werbeanlagen sind entsprechend der Fassadengliederung zu unterteilen.

Werbeanlagen oberhalb der Dachkante / Traufkante sind unzulassig.
§ 25 Beleuchtung/Lichtwerbung

(1) Die Beleuchtung der Werbeanlagen muss blendfrei sein.

(2) Blink- und Wechselbeleuchtungen sind unzuléssig. Werbeanlagen mit LED-
Laufschrift, mit elektronischer LED-Lichtwerbung sowie mit wechselnden digitalen
Bildern sind nicht zuldssig. Lichtprojektionen auf AuRenflachen oder Boden kénnen
ausnahmsweise fur besondere zeitlich begrenzte Veranstaltungen zugelassen
werden.

(3) Bei Lichtwerbung durfen keine kraftigen Farben wie orange/rot verwendet werden.
§ 26 Freistehende Werbeanlagen

(1) Standort

Es kann eine frei stehende Werbeanlage zugelassen werden, wenn die Statte der
Leistung mehr als 7,00 m hinter der Strallenbegrenzungslinie zuriickliegt und das
Ortsbild nicht gestért wird.

(2) Grofke

Die freistehende Werbeanlage darf eine Héhe von héchstens 2,5 m aufweisen. Die
Héhe der Werbeanlage wird gemessen von der vorhandenen natiirlichen
Gelandeoberflache bis zur OK der freistehenden Werbeanlage (Aufschittungen
werden nicht bertcksichtigt).

Die Flache der freistehenden Werbeanlage darf bei einer senkrecht zur StraRe
angeordneten Aufstellung darf auf jeder Seite 2,0 qm nicht Giberschreiten.
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Bei mehreren Betriecben auf einem Grundstick ist die Werbung in einer
Sammelwerbeanlage zusammenzufassen. Die zulassige GroRe der Werbeanlage
erhéht sich dann um 50 %.

(3) Standort/Anbringung

Freistehende Werbeanlagen sind nicht zulassig in Flachen, fiur die ein Pflanzgebot
oder ein Erhaltungsgebot fur die vorhandene Begriinung festgesetzt ist.

Freistehende Werbeanlagen sind nicht zulassig in einem Abstand von 5,00 m zu
offentlichen Verkehrsfléachen, ausgenommen sind Werbeanlagen bis zu einer Hohe
von 1,5 m, die einen Abstand von 3,0 m einhalten missen.

Preisanzeigen von Tankstellen kénnen ausnahmsweise bis zu 2,00 m von der
Verkehrsflache errichtet werden.

(4) Fahnenmasten

Ergénzend von den Festsetzungen zu den freistehenden Werbeanlagen sind in
Mischgebieten Fahnenmasten zuldssig. Je Gewerbebetrieb ist ein Fahnenmast
zuléassig. Bei mehreren Betrieben in einem Gebaude sind héchstens ein Fahnenmast
und eine frei stehende Werbeanlage zulassig.

Die Héhe der Fahnenmasten darf 5,00 m nicht iiberschreiten

Die Werbeflache am Fahnenmast ist auf 1,20 x 3,00 m begrenzt und auf die
zuléssige Flache nicht anzurechnen.

Die Anforderungen an den Standort/Anbringung (Abs. 3) sind einzuhalten.
§ 27 Spannbanner und Fahnen

(1) Bei einmaligen Veranstaltungen mit einer Dauer von mehr als 14 Tagen durfen
Spannbéander und Fahnen zu Werbezwecken nur fir die Dauer der zeitlich
begrenzten Veranstaltung angebracht werden, héchstens jedoch 4 Wochen.

(2) Spannbanner, Fahnen und Transparente fiir besondere zeitlich begrenzte
Veranstaltungen kénnen bei einer Fliche bis zu 3,0 gm zusétzlich zu der
Fassadenwerbung am Gebdude angebracht werden. Sie diirfen nicht tiber mehrere
Gebé&ude gespannt werden.

(3) Die mégliche Hohe der Spannbanner und Fahnen am Gebaude, die nur
voriibergehend angebracht werden (§ 63 Abs. 1 Nr. 11c) LBO) ist mit der Oberkante
der Brustung im 1. Obergeschoss oder, wenn kein 1.0Obergescho besteht,
héchstens 4,50 m festgelegt.

§28 Werbung an Bauzdunen und Baugeriisten

(1) An Bauz&unen und Baugeriisten ist nur Werbung in direkter Beziehung zu der
Baumalnahme (Eigenwerbung) fiir die Dauer des Bauvorhabens zuldssig.

(2) Werbung tber die Dauer der Bauarbeiten hinaus ist ausnahmsweise zulassig, sie ist
jedoch dabei auf 6 Monate befristet.
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(3) Die Werbung darf eine GréRe von insgesamt 10,0 gm nicht Uberschreiten. An
Bauz&unen ist die Hohe der Anbringung ist mit 2,50 m tber Gelénde begrenzt.

§ 29 Gewerbliche Werbeanlagen

(1) In Mischgebieten kénnen gewerbliche Werbeanlagen auf gewerblich genutzten
Grundstiicken ausnahmsweise zugelassen werden, wenn die allgemeinen
Anforderungen an die Gestaltung eingehalten werden und das Ortsbild nicht gestort
wird. Es ist nur eine gewerbliche Werbeflache auf einem Grundstick zulassig.

(2) Diese gewerblichen Werbeanlagen nach Abs. 1 dirfen als feste Anlagen _am
Gebéaude die Flache von 6,0 gm nicht tiberschreiten. Diese Flachen sind auf die
zulassigen Flachen am Gebzude anzurechnen. Die allgemeinen Anforderungen aus
den §§ 24 und 25 sind zu beachten.

(3) Gewerbliche Werbeanlagen als frei stehende Anlagen durfen nur auf gewerblich
genutzten Grundstiicken und dort nur innerhalb der Gberbaubaren Flachen errichtet
werden. Sie durfen eine Flache von 2,0 gm nicht Uberschreiten, die Hohe darf
héchstens 4,0 m betragen.

(4) Gewerbliche Werbeanlagen als frei stehende Anlagen durfen nicht in Flachen mit
einem Pflanzgebot oder Griinflachen errichtet werden. Sie missen immer einen
Abstand von mindestens 5,0 m zur &ffentlichen Verkehrsfléche einhalten.
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Abschnitt 3

Gebiete auBerhalb des Innenstadtbereichs an den historischen Zugangswegen mit
liberwiegend gewerblicher Nutzung

§ 30 Gebietsabgrenzung

Die Gebiete, die nach der Eigenart der vorhandenen Bebauung einer tUberwiegend
einer gewerblichen Nutzung dienen, Gewerbegebiete (GE) sowie Sondergebieten
(S0), sind in dem in der Anlage 2 beigefigten Ubersichtsplan dargestellt.

§ 31 Standort/Anbringungsort

Werbeanlagen sind nur an den der ErschlieBungsstrale zugewandten Fassaden
zuléssig. Bei Eckgrundstiicken kénnen Werbeanlagen an beiden Fassadenseiten
angebracht werden.

Bei der Lage von Geb&uden zwischen &ffentlichen Verkehrsflichen kénnen
ausnahmsweise Werbefldchen auf der, der ErschlieRungsstraRe abgewandten Seite
zugelassen werden, wenn die allgemeinen Anforderungen aus § 4 dieser Satzung
eingehalten werden.

§ 32 Werbeanlagen an Gebauden
(1) Anzahl

An einer Gebaudefassade ist nur eine Werbeanlage an der jeweiligen Statte der
Leistung zulassig.

(2) GroRke

Bei einer Gebaudebreite bis 30,0 m darf die Gesamtflache der Werbeanlagen an der
Fassade héchstens 10,0 gm betragen. Bei einer Gebaudebreite tiber 30 m darf die
Gesamtfléche je angefangene 10,0 m um 5,0 gm vergréRert werden, bis insgesamt
héchstens 20,00 gm. Gemessen wird das Quadrat oder Rechteck, das die
Werbeflédche umschlieft.

Die Schriftzlige, Symbole der Werbeflichen diirfen die Hoéhe von 1,0 m nicht
Uberschreiten.

(3) Allgemeine Anforderungen

Die Werbeanlagen miissen einen Abstand von mindestens 0,50 m von der
Geb&dudekante einhalten. Werbeanlagen an Geb&uden diirfen die Gliederung der
Fassaden durch Fenster- und Turéffnungen sowie Vor- und Ruckspriingen nicht
Uberdecken. GréRere Werbeanlagen sind entsprechend der Fassadengliederung zu
unterteilen.

Werbeanlagen sind oberhalb der Dachkante / Traufkante unzuléssig.
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§ 33 Beleuchtung/Lichtwerbung

(1) Die Beleuchtung der Werbeanlagen muss blendfrei sein.

(2) Blink- und Wechselbeleuchtungen sind unzuldssig. Werbeanlagen mit LED-
Laufschrift, mit elektronischer LED-Lichtwerbung sowie mit wechselnden digitalen
Bildern sind nicht zulassig. Lichtprojektionen auf AuRenflichen oder Boden kénnen
fur besondere Veranstaltungen ausnahmsweise zugelassen werden.

(3) Die Beleuchtung und die selbstleuchtenden Werbeanlagen durfen nicht in grellen
orange/roten leuchtenden Farben erfolgen.

§ 34 Freistehende Werbeanlagen

(1) Standort/Anbringungsort

In den Gebieten mit Gberwiegend gewerblicher Nutzung kann auf jedem Grundstiick
eine frei stehende Werbeanlage mit einer maximalen Héhe bis zu 5,0 m an der Statte
der Leistung aufgestellt werden. Die Héhe der Werbeanlage wird gemessen von der
vorhandenen natirlichen Geléndeoberfliche bis zur OK der freistehenden
Werbeanlage (Aufschittungen werden nicht berticksichtigt).

Bei mehreren Betrieben auf einem Grundstiick ist die Werbung in einer
Sammelwerbeanlage zusammenzufassen.

(2) GroRe

Die Flache der freistehenden Werbeanlage darf bei einer senkrecht zur StraRe
angeordneten Aufstellung darf auf jeder Seite 3,0 gm nicht tiberschreiten.

Die Flache der freistehenden Werbeanlage darf bei einer parallel zur StraRe
angeordneten Aufstellung 5,0 gm nicht tiberschreiten.

(3) Standort/Anbringung

Freistehende Werbeanlagen sind nicht zuldssig in Flachen, fir die ein Pflanzgebot
oder ein Erhaltungsgebot fiir die vorhandene Begrunung festgesetzt ist.

Freistehende Werbeanlagen sind nicht zulassig in einem Abstand von 50 m zu
offentlichen Verkehrsflachen. Preisanzeigen von Tankstellen kénnen ausnahmsweise
bis zu 2,00 m von der Verkehrsflache errichtet werden.

(4) Fahnenmasten

Ergénzend zu den Festsetzungen zu den freistehenden Werbeanlagen sind
Fahnenmasten zuléssig. Je angefangene 30 m Grundstiicksgrenze an den
offentlichen Verkehrsflachen ist ein Fahnenmast zuléssig. Bei Eckgrundstiicken
reduziert sich die Gesamtzahl fur zwei Grundstiicksgrenzen um 50%.

Die Hohe der Fahnenmasten ist auf 7,0 m begrenzt.
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(5) Hinweisschilder

Hinweisschilder als freistehende Werbeanlagen im Bereich der Zufahrten zu den
Gewerbegebieten kénnen ausnahmsweise zusatzlich zugelassen werden, wenn sie
die Orientierung und damit die Verkehrssituation verbessern. Sie sind als
Sammelschilder auszufiihren. Sie durfen eine H6he von 2,00 m nicht Uberschreiten.
Die Flache darf 3,0 gm nicht Uberschreiten.

§ 35 Werbung an Bauzaunen und Baugeriisten

(1) An Bauzéunen und Baugeristen ist nur Werbung in direkter Beziehung zu der
Baumalinahme (Eigenwerbung) firr die Dauer des Bauvorhabens zuléssig.

(2) Werbung Uber die Dauer der Bauarbeiten hinaus ist ausnahmsweise zuldssig, sie ist
jedoch dabei auf 6 Monate befristet.

(3) Die Werbung darf eine GréRe von insgesamt 10,0 gm nicht Uberschreiten. An
Bauz&unen ist die H6he der Anbringung ist mit 2,50 m Uber Gelénde begrenzt.

§ 36 Gewerbliche Werbeanlagen

(1) Standort

Werbeanlagen mit wechselndem Plakatanschlag und Werbeanlagen, die nicht an der
Stétte der Leistung errichtet werden (Fremdwerbung), kénnen ausnahmsweise auf
gewerblich genutzten Grundstiicken zugelassen werden, wenn die allgemeinen
Anforderungen an die Gestaltung eingehalten werden und das Ortsbild nicht gestort
wird.

(2) GroRe

Die GroRe dieser Werbeanlagen an Gebzuden darf insgesamt 9,0 gm nicht
uberschreiten. Diese Flachen sind auf die zulassige Gesamtflache fir Werbung am
Gebaude anzurechnen.

Die Hohe dieser Werbeanlagen darf 5,0 m (ber vorhandenes Geldnde nicht
Uberschreiten.

(3) Frei stehende gewerbliche Werbeanlagen

Gewerbliche Werbeanlagen als frei stehende Anlagen diirfen nur innerhalb der
Uberbaubaren Fl&che errichtet werden. Sie durfen eine Flache von 9,0 gm nicht
uberschreiten, die Héhe darf héchstens 5,00 m Uber vorhandenes Gelénde betragen.

(4) Standort/Anbringung

Die Werbeanlagen fir wechselnden Plakatanschlag missen, um eine stérende
H&ufung zu vermeiden, einen Abstand von 300 m voneinander aufweisen.

Gewerbliche Werbeanlagen miissen einen Abstand von 25 m zu StraRenkreuzungen
und Straenmiindungen einhalten.
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Diese Werbeanlagen sind nicht zulassig in Flachen, fur die ein Pflanzgebot oder ein
Erhaltungsgebot firr die vorhandene Begriinung festgesetzt ist.

Diese Werbeanlagen sind nicht zuldssig in einem Abstand von 10,00 m zu
offentlichen Verkehrsflachen.

Dritter Teil - Verfahrensbestimmungen

§ 37

§ 38

Von den Vorschriften der §§ kénnen gemaR § 71 Abs. 1 der  Landesbauordnung
Schleswig-Holstein  (LBO 2009) Abweichungen zugelassen werden, wenn die
allgemeinen Anforderungen an die Werbeanlagen erfullt werden. Diese
Abweichungen sind schriftlich zu beantragen und begriinden (§ 71 Abs. 2 LBO)

Wenn geméaR § 82 Abs.1 LBO vorsétzlich oder fahrléssig gegen die in den §§ in Teil
A und in Teil B aufgefiihrten Regelungen gehandelt wird, kann gemaR § 82 Abs. 3
LBO diese Ordnungswidrigkeit mit einer GeldbuRe geahndet werden.

Vierter Teil — Inkrafttreten

§ 38

Die Satzung der Stadt Heide Uber die Gestaltung von Werbeanlagen tritt am Tage
nach der éffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

_
Heide, ..{5 . April 2016

u

techer

urgermeister
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Anhang

StraRenliste engerer Innenstadtbereich

Markt

FriedrichstraRe

Suderstrale bis Nr. 38

GroRe Westerstrae einschlieBlich der Grundstiicke Kleine Westerstrae 1 und 2

Schuhmacherort

Strallenliste HaupteingangsstraRen

Alle Grundstiicke, die an folgende StraRen angrenzen (auch wenn sie nicht tiber
diese StralRen erschlossen sind), soweit sie nicht in Teil A dieser Satzung erfasst
sind:

Meldorfer StraRe

Hamburger Strale

Husumer Stralle

Marschstrae und Busumer StraRe

Waldschl6RchenstraRe und Heistedter StraRe
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